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Escanea el QR o dale clic a la imagen

para ver nuestro videopodcast que

celebra la integración entre tecnología

y creatividad, destacando lo que hemos

aprendido y transformado en estos 25

añosdeevoluciónenmarketing

3

https://inmov.com/phygitalks/


01
02

03
04

05

07
06

Editor´s
Letter

Experiencias
phygital

Trade
marketing
inteligente

Special
Guest

Interview

Featured
Destination

LiventX

Hablandodel
propósito

Contenido
Equipo editorial

 
Juan FernandoBotero
DirecciónGeneral
 
JaimeTorres
Presidente InmovGlobal Network
 
Óscar ParraCortés
Editor General
 
Equipo de redacción:
Olga Lucía Arciniegas
Óscar ParraCortés
 
KarenDíazAfricano
Diseño
 
Edgar León
Fotografía
 
Servicios fotográficos
Google, Getty, AI, Pexels,Pixabay
 

InmovGlobalNetwork

 
JaimeTorres
Presidente de InmovGlobal Network
 
Carlos Sigua
Director Creativo
 
Leonardo Iregui
CountryManager Colombia
 
Juan Pablo Remolina
CountryManagerMéxico
 
Juan FernandoBotero
Managing Partner North América
 
Óscar ParraCortés
Director deMarketing
oparra-ct@inmov.com
 
CarolinaCuellar
Directora deMarketing Experiencial

4

pg. 6

pg. 8

pg. 10

pg. 14

pg. 18

pg. 24

pg. 28



Dale clic a la imagen para conocer esta experiencia phygital

https://youtu.be/qQa59wRJ714


Editor´s letter :25años y contando…

En Inmov, estamoscelebrando25añosde
trayectoria. Durante este camino hemos
aprendido que la zona de confort es la
ruta más segura hacia la irrelevancia, y
que fallar es una parte inherente del
recorridohacia el éxito.
Las grandes ideas no surgen en salas de
juntas, sino del conocimientomutuo, de la
honestidad y la comprensión de las
necesidades de los demás. De ser
amables, generososyempáticos.
Después de tanto tiempo y con más de
30.000 proyectos ejecutados en
diferentes disciplinas, mezclando
perfectamente creatividad y tecnología,
creemos que vale la pena alzar la mano,
reconocer que sabemos lo que sabemos,
y que no lo sabemos todo, para así
aceptar cuando nos equivocamos.
Porque hoy más que nunca hablamos
desde el objetivo de sumar, aportar y
conectar.
Nuestra historia es atípica, somos
outsiders desde nuestra gestación, un
abogado y un ingeniero en un mundo de
publicistas da perspectiva y nos ha
brindado una visión única. Concebimos la
tecnología, los datos y la creatividad
como herramientas para alcanzar
nuestros objetivos, no como fines en sí
mismos. Lo phygital y el marketing son
nuestros “caballos de batalla” y juntos, de
la mano, cada vez vamos ganando más
terreno.

Por eso, lanzamos Phygitalks, nuestro
podcast y nuestro magazine, donde
exploraremos lo que hacemos, nos
cuestionaremos, haremos preguntas
comprometedoras y compartiremos
nuestras historias, triunfos, miedos y
fracasos. Phygitalks es una invitación a
pensar diferente, un manifiesto en voz
alta, y una promesa de compartir ideas
valiosas. Es un espacio diseñado para
aquellos que creen que el marketing
puede (y debe) irmás allá de lasmétricas
y las tendencias.
El recorrido lo hemos hecho desde el
principio, desde abajo, donde los errores
se entrelazan con el aprendizaje, los
aciertos con el esfuerzo, y las ideas con
las personas.No solomostraremos lo que
hacemos, sino lo que aprendemos,
incluso de nuestras equivocaciones.
Porque cada falla es, en realidad, el inicio
deunahistoriaquevale lapenacontar.
Esta es una oferta que pretende sumar
ópticas y experiencias refrescantes,
disruptivas y vanguardistas, que
estimulen una conversación y ejecución
nueva en el Marketing. Con nuestro ADN
de emprendedores - outsiders que se
arriesgan, queremos inspirar con un
pasado que muestra oportunidades
convertidas en servicios, con un presente
que evidencia unos resultados y
proyecciones a evaluar en corto y con un
futuro, que aunque incierto, permite
construir escenarios y pronósticos
retadorespero sobre todoestimulantes.
Que sea esta la oportunidad para
conectarnos y conocernos más
profundamente y que la comunidad que
hemos creado durante estos 25 años, se
amplíe y se reconozca como una
comunidad que hace el bien, haciéndolo
bien, para ustedes, para nosotros,
nuestroshijos ynuestropaís.
¡Bienvenidos!
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ExperienciasPhygital

Cualquier estrategia que ignore uno de
esos cuatro elementos desemboca en
irrelevancia. Es matemática emocional.
 
 

La ecuación de la conexión
  Creatividad ---> Captura la 
atención; sin ella no hay conexión.
  Tecnología ---> Hace posible  la 
magia, escala la experiencia.
  Storytelling --->  Conecta los 
puntos, le da sentido.
  Interacción --->  Empodera al 
usuario; se apropia de la campaña.

 Elmarketing como sistemavivo

Piensa en tu marca como un organismo.
Cada punto de contacto, una
notificación push, un aroma en tienda, un
filtro de realidad aumentada, todo es una
célula, que separada son poca cosa;  

 
integradas, laten al unísono y crean
experiencia.
 
El 73 % de los consumidores espera
personalización en tiempo real.
Dato de Accenture, oportunidad para ti.

El nuevo manifiesto para las marcas que se atreven a ser indispensables

El viejo modelo: un fogonazo de
pirotecnia, una selfie con confeti y un
“gracias por venir”.
El nuevo reto: diseñar un viaje continuo,
uno que el cliente no quiera abandonar
nunca.
Bienvenido a la era phygital. Ya no basta
con invitar a la audiencia a un “gran
momento”; hoy necesitamos una
secuencia de momentos conectados
que, juntos, construyan algo más
grande que un recuerdo: construyan
confianza.
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